Mozliwo$¢ dofinansowania

Google Ads, Google Tag Manager i Google 900,00 PLN brutto
Analytics od podstaw z elementami Al, 900,00 PLN  netto
m kurs z zaswiadczeniem MEN i 90,00 PLN  brutto/h
s certyfikatem. Szkolenie zdalne w czasie 90,00 PLN netto/h
rzeczywistym. Nowy start w Matopolsce z
SKUTECZNE MEDIA EURESEM.
SPOLKA Z Numer ustugi 2025/04/26/142107/2711586

OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOS ~ © zdalna w czasie rzeczywistym
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% % % %k ©® 10h

B 16.09.2025 do 26.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikator projektu

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing
Nowy start w Matopolsce z EURESEM

wsparcie dla os6b indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Grupa docelowa ustugi szkoleniowej

Kurs skierowany do uczestnikéw projektu Nowy start w Matopolsce z
EURESEM

Profil zawodowy. Osoby rozpoczynajace kariere w marketingu cyfrowym,
w tym w zarzadzaniu kampaniami reklamowymi, analityce internetowej i
automatyzacji proceséw marketingowych. Kurs jest odpowiedni réwniez
dla wtascicieli firm i freelanceréw chcacych samodzielnie zarzgdzac
reklamami online.

Doswiadczenie. Poczatkujgcy w dziedzinie marketingu online oraz osoby
bez wczesniejszego doswiadczenia, ktére chcg zdobyé podstawowg
wiedze o narzedziach Google Ads, Tag Manager i Google Analytics.

Demografia. Dorosli (18+) z catej Polski, preferujacy elastyczny model
nauki zdalnej w czasie rzeczywistym.

Cele. Rozwdj praktycznych umiejetnosci w tworzeniu i optymalizacji
kampanii reklamowych, konfiguracji analityki oraz analizie danych w celu
poprawy efektywnosci dziatart marketingowych.

Wymagania. Komputer z dostepem do internetu oraz podstawowa
znajomos¢ obstugi narzedzi cyfrowych.

Wyksztatc



Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Kurs "Google Ads, Google Tag Manager i Google Analytics od podstaw z elementami Al" przygotowuje do zarzadzania
kampaniami reklamowymi, konfiguracji analityki i automatyzacji marketingu. Obejmuje wprowadzenie do Google Ads,
Tag Manager i GA4, ich konfiguracje oraz optymalizacje dziatan marketingowych. Uczestnicy poznajg kampanie

25

15-09-2025

zdalna w czasie rzeczywistym

10

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Performance Max, tworzenie raportéw w GA4 i analize danych, co wspiera lepsze decyzje biznesowe.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sig

Tworzy kampanie reklamowe w Google
Ads.

Optymalizuje kampanie reklamowe w
Google Ads.

Konfiguruje Google Tag Manager.

Analizuje dane w Google Analytics 4
(GA4).

Tworzy strategie reklamowe
dopasowane do celéw biznesowych.

Kryteria weryfikacji

Rozpoznaje typy kampanii w Google
Ads. Wskazuje kluczowe elementy
kampanii, takie jak grupy reklam, stowa
kluczowe i budzety.

Identyfikuje strategie optymalizaciji
kampanii, takie jak zmiana stawek,
dopasowanie stéw kluczowych i analiza
wynikow.

Rozpoznaje kroki tworzenia tagéw, regut
i zmiennych w GTM. Wskazuje metody
integracji GTM z Google Ads i GA4.

Rozpoznaje kluczowe wskazniki, takie
jak liczba uzytkownikéw, sesji, zdarzen i
konwersji. Identyfikuje kroki tworzenia
raportow.

Rozpoznaje typy kampanii odpowiednie
do réznych celéw biznesowych.
Identyfikuje metody targetowania grup
odbiorcéw.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozpoznaje kroki konfiguracji zdarzen i

Wdraza analityke i mierzy konwersje w konwersji w GA4. Wskazuje metody Test teoretyczny z wynikiem
GTM i GA4. $ledzenia zachowan uzytkownikéw na generowanym automatycznie
stronie.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

Po zakoriczonym kursie kursant zaswiadczenie o ukonczeniu kursu na podstawie § 23 ust. 4 Rozporzadzenia Ministra
Edukacji Narodowej z dnia 6 pazdziernika 2023 r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych oraz
certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji w zawodzie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak, potwierdza.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, potwierdza.

Program

Harmonogram kursu: Google Ads, Google Tag Manager i Google Analytics od podstaw
1. Google Ads (Czesé 1)

Termin: 16 wrzesnia 2025, 18:00-20:30

Prowadzaca: Agnieszka Szczygiet

Zakres tematyczny:

e ¢ Wprowadzenie do systemu Google Ads.
Struktura konta i tworzenie kampanii w sieci wyszukiwania.

e Wprowadzenie do grup reklam i stéw kluczowych.
e Dobre praktyki w ustalaniu budzetéw i stawek.

2. Google Ads (Czesé 2)
Termin: 18 wrzesnia 2025, 18:00-20:30
Prowadzaca: Agnieszka Szczygiet

Zakres tematyczny:



e o Tworzenie kampanii w sieci reklamowej i kampanii Performance Max.

Analiza skutecznosci kampanii i optymalizacja wynikow.
¢ Planowanie stéw kluczowych i strategie ustalania stawek.
¢ Rozszerzenia reklam: zastosowanie i efektywnosé.

3. Google Tag Manager

Termin: 23 wrzesnia 2025, 18:00-20:30
Prowadzaca: Agnieszka Szczygiet
Zakres tematyczny:

e ¢ Wprowadzenie do systemu Google Tag Manager (GTM).
e Tworzenie i instalacja tagéw na stronach internetowych.
» Konfiguracja regut i zmiennych w GTM.
¢ Integracja z Google Ads i Google Analytics.

4. Google Analytics

Termin: 25 wrze$nia 2025, 18:00-20:15
Prowadzaca: Agnieszka Szczygiet
Zakres tematyczny:

e e« Wprowadzenie do Google Analytics 4 (GA4).
e Zaktadanie konta i konfiguracja podstawowych ustawien.
¢ Analiza danych o uzytkownikach, stronach i sesjach.

e Tworzenie raportow i wykorzystanie sekcji eksploracji w GA4.

Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie 26 wrzesnia 2025, 20:15-20:30

Kazde szkolenie w ramach programu realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym. Obejmuje ono réznorodne formy pracy,
takie jak: ¢wiczenia praktyczne, rozmowy na zywo, chaty grupowe, wspétdzielenie ekranu. Te elementy zapewniajg aktywny udziat

uczestnikéw oraz umozliwiajg lepsze przyswojenie materiatu.

Wszystkie podane godziny zaje¢ zawierajg przerwy 15-minutowe na kazdag godzine szkoleniowa. Harmonogram uwzglednia zaréwno czas
zaje¢ merytorycznych, jak i przewidziane przerwy, zgodnie z obowigzujgcymi standardami organizacji ustug szkoleniowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 5

Przedmiot / temat Data realizaciji
L Prowadzacy L
zajeé zaje¢
§ED 1. Google Agnieszka
-y - o0 gniesz 16-09-2025
Ads (Czes¢ 1) Szczygiet

Google Ads Agnieszka

. . 18-09-2025
(Czesc 2) Szczygiet
Google Tag Agnieszka

. 23-09-2025
Manager Szczygiet
Google Agnieszka

g gniesz 25-09-2025

Analytics Szczygiet

Godzina
rozpoczecia

18:00

18:00

18:00

18:00

Godzina
zakonczenia

20:30

20:30

20:30

20:15

Liczba godzin

02:30

02:30

02:30

02:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Test

teoretyczny z

wynikiem - 26-09-2025 20:15 20:30 00:15
generowanym

automatycznie

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 900,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

Agnieszka Szczygiet

Agnieszka Szczygiet - specjalista PPC, kampanii ptatnych w Google, Meta, Bing, LinkedIn.
Absolwentka kulturoznawstwa i studiéw podyplomowych Social Media Manager. Z marketingiem
online zawodowo zwigzana od 2018. Fanka analityki internetowej. Trener biznesowy, szkoleniowiec.
Tworca programow edukacyjnych. Realizowata kampanie reklamowe w budzetach: 2.000, 20.000,
200.000 ztotych. (W opisie zostaty uwzglednione kompetencije nie starsze niz 5 lat)
agnieszka.m.szczygiel@gmail.com

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma dostep do dedykowanej platformy kursowej online, ktéra bedzie dostepna po zakoriczeniu szkolenia.
Na platformie znajda sie:

¢ Nagrania wszystkich modutéw szkoleniowych,
¢ Dodatkowe materiaty, w tym podsumowania spotkan i kluczowe tresci omawiane podczas zajec.



Dostep do platformy bedzie aktywny przez 365 dni, co umozliwi uczestnikom utrwalenie wiedzy i powrdt do materiatéw w dogodnym
czasie.

Informacje dodatkowe

Aktualna umowa zawarta z Wojewddzkim Urzedem Pracy w Krakowie.

Warunki techniczne

Szkolenie odbywa sie na platformie do realizacji szkolen zdalnych ClickMeeting, ktéra umozliwia interaktywne zajecia w czasie
rzeczywistym.

Aby wzig¢ udziat w szkoleniu, uczestnik powinien zapewni¢:

¢ Komputer, laptop lub tablet z dostepem do internetu,

¢ Stabilne tagcze internetowe o minimalnej predkosci 5 Mbps,
¢ Dziatajgcy mikrofon (wbudowany lub zewnetrzny),

¢ Kamera internetowa (wbudowana lub zewnetrzna)

Przed rozpoczeciem szkolenia zaleca sie przetestowanie potgczenia oraz urzadzen, aby zapewnié¢ bezproblemowy udziat w wydarzeniu.
W razie problemdw technicznych wsparcie jest dostepne przed i w trakcie zajeé.

Kontakt

Lilianna Trojanowska

E-mail kontakt@liliannatrojanowska.pl
Telefon (+48) 737 333 805




