Mozliwo$¢ dofinansowania

Influencer marketing - Komunikowanie 2 214,00 PLN brutto
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wizerunku marki przy pomocy lideréw 1800,00 PLN netto
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221,40 PLN brutto/h
180,00 PLN netto/h
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ADVERTISING & Ustuga szkoleniowa

BUREAU POLSKA ® 10h

% K kK (5 02.06.2025 do 03.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie adresujemy do:

e marketerdw, ktérzy nie majg doswiadczenia we wspotpracy z
influencerami

e pracownikéw agencji reklamowych odpowiedzialnych za komunikacje
marek, ktérzy planujg rozpocza¢ wspétprace z influencerami

e kadry zarzadzajacej, ktéra planuje strategie komunikacji z
wykorzystaniem wspétpracy z influencerami

e wiascicieli MSP, ktérzy chca poznaé zagadnienia wspétpracy z
influencerami

Ustuga jest rowniez adresowana do uczestnikow projektow:

e o Kijerunek Kariera Zawodowa,
e Kierunek — Rozwdj.
e Matopolski pociag do kariery

15

30-05-2025

zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi 10

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego nawigzywania wspoétpracy z influencerami do prowadzenia komunikacji marki,
przy réwnoczesnym przestrzeganiu wytycznych i regulacji prawnych, a takze norm etycznych zwigzanych z
publikowaniem tresci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

opracowuje brief kampanii

marketingowej bazujacej na

. . . . . Test teoretyczny
influencerach i tworzy interesujaca i

angazujaca dla odbiorcy tresé.

ksztattuje zasady wspétpracy z

influencerami zapewniajace

autentyczno$¢ (znajomos$¢ produktu),

powtarzalnosé (identyfikacja z

konkretng markg), otwartos¢ i Test teoretyczny
elastycznos¢ (wykorzystywanie nowych

form i pomystéw), przyzwyczajenie

(rytm prezentowania tresci przez

konkretnego influencera).

Okresla kryteria doboru influencera
zgodnie z celami kampanii w zakresie
zasiegu, relacji z marka, wartosci dla

postuguje sie wiedza i umiejetnosciami o, . Test teoretyczny
2 zakresu prowadzenia dziatari odbiorcéw, tematyki, preferowanego

X . formatu tresci, platformy komunikaciji i
marketingowych z wykorzystaniem

influenceréw motywacj.
Rekomenduje influencerdéw i
formalizujac z nimi wspoétprace
przestrzega wytycznych i regulacji
prawnych, w szczegélnosci w zakresie
promoc;ji niektérych produktéw oraz
ochrony praw konsumentéw, a takze
norm etycznych zwigzanych z
publikowaniem tresci o charakterze
sprzecznym z ogoélnie przyjetymi
normami spotecznymi, w tym
promujacych zachowania mogace
zagrazac¢ zdrowiu lub zyciu.

Test teoretyczny

Definiuje wskazniki efektywnosci
kampanii, monitoruje i raportuje ich
o . . s Test teoretyczny
realizacje, a takze wskazuje mozliwosci

ich optymalizaciji.

Monitoruje sposéb pracy influencera
Kompetencje spoteczne: rozwija oraz publikowane tresci, w
umiejetnosci komunikacyjne w szczegdlnosci w zakresie Wywiad swobodny
kontekscie pracy z influencerem przestrzegania norm prawnych i

etycznych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Zaswiadczenie wydawane po zakonczeniu ustugi zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

MODUL 1 - Wprowadzenie - 30 min. (teoria)

1. Konsumpcja mediéw w Polsce - najwazniejsze zmiany, trendy i wynikajgce z nich implikacje
2. Fenomen influenceréw — co wiemy o influencerach i ich fanach z danych i badan, udziat influenceréw w kulturze i zyciu publicznym,
ekonomia twdrcow

MODUL 2 - Warsztat Dobér influenceréw do wspétpracy (cele, najwazniejsze zmienne, najczestsze btedy) - 1 godz. 55 min. (praktyka)

1. definicja i “sktadowe” influencera - co odréznia influenceréw od innych “narzedzi” marketingowych

2. dobdr wizerunku influencera do celu, marki i grupy docelowej, typologia wizerunkéw twoércow

3. zasieg w influencer marketingu - najwieksze mity i najczestsze btedy zwigzane z pomiarem popularnosci influenceréw, kluczowe
zmienne, réznice pomiedzy platformami, fan base vs zasieg, dobér

4. content - rodzaje i formaty tre$ci tworzonych przez influenceréw, dobér do celu

¢ dziatania cross-platformowe: YouTube, Instagram, TikTok i Twitch

e rdznice pomiedzy platformami, ré6zne funkcjonalnosci i $wiadczenia
¢ roznice pomiedzy kategoriami i tematami wsrod tworcéw, rézne cele
e réznice pomiedzy formatami tresci a efektywnos$é kampanii

MODUL 3 - najwazniejsze narzedzia, prawo i dokumenty - 1 godz. (teoria)

e research - gdzie i jak szuka¢ influenceréw

¢ weryfikacja - jak weryfikowac¢ dane i statystyki

e brief influencerski - najwazniejsze kwestie i specyficzne elementy

e umowa z influencerem - kluczowe elementy unikalne dla tego typu uméw

¢ polityki dos&dont’s - podstawy dtugtoterminowych wspoétparc i duzych realizacji

« influencer marketing a prawo (samoregulacja branzy, wytyczne UOKIK, regulacje KRRIT, Kodeks KER)
e zbiér KPI: co i w jaki spos6b mierzy¢

e proces wspotpracy z influencerem krok po kroku

MODUL 4 - Warsztat Ewolucja influencer marketingu - 3 godz. 5 min. (praktyka)

¢ metaverse marketing, influencer mix, kanat i subformat, zasieg organiczny + ptatny,
¢ ewolucja influencer marketingu (od lokowan, przez co-branding, po wspdlne biznesy)
¢ nadchodzace trendy w influencer marketingu (ekonomia twércéw, vTubers, live commerce i wiecej)

MODUL 5 - Podsumowanie 50 min. (teoria)

¢ najczestsze btedy
e checklista
e QRA



Uczestnicy poznajg przyktady prawidtowych i nieprawidtowych dziatan w zakresie influencer marketingu wraz z oméwieniem ich
skutecznosci i efektywnosci.

Warunki niezbedne do spetnienia przez uczestnikéw ustugi, aby realizacja ustugi pozwolita na osiggniecie gtéwnego celu:
ustuga/szkolenie nie wymaga od uczestnikéw znajomosci tematu z obszaru e-marketingu, aktywnos$é na zajeciach, minimalny poziom
frekwencji - 100%.

Harmonogram nie uwzglednia przerwy w ustudze, ale terner odpowiednio wydtuza zajecia jesli stosuje przerwy.
Godzina szkoleniowa = 45 min.
Szkolenie adresujemy do:

e marketerdw, ktérzy nie majg doswiadczenia we wspédtpracy z influencerami

e pracownikéw agencji reklamowych odpowiedzialnych za komunikacje marek, ktérzy planujg rozpoczaé wspoétprace z influencerami
e kadry zarzadzajacej, ktéra planuje strategie komunikacji z wykorzystaniem wspoétpracy z influencerami

¢ wiascicieli MSP, ktérzy chca poznaé zagadnienia wspétpracy z influencerami

W trakcie ustugi terner bedzie prowadzit szkolenie z wykorzystaniem:

¢ teoria oparta o dane, metaanalizy i najlepsze praktyki
¢ adaptacja teorii do realnych kejséw rynkowych

e analizy studiéw przypadkoéw

¢ ¢wiczenia praktyczne (odpowiedz na brief)

e dyskusja

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 7

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . B . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Wprowadzenie .
Kamil Bolek 02-06-2025 09:30 10:00 00:30
rozmowa na

Zywo

Warsztat

Dobér
influenceréw do
wspotpracy (cele,
najwazniejsze
zZmienne,
najczestsze
btedy) ¢wiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
wspétdzielenie
ekranu

Kamil Bolek 02-06-2025 10:00 11:55 01:55



Przedmiot / temat
zajec

Najwazniejsze
narzedzia, prawo
i dokumenty
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu

Warsztat

Ewolucja
influencer
marketingu
éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu

Warsztat
Ewolucja
influencer
marketingu
éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie
ekranu

Podsumowanie
rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie
ekranu

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Kamil Bolek

Kamil Bolek

Kamil Bolek

Kamil Bolek

Koszt osobogodziny brutto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
02-06-2025 11:55
02-06-2025 12:55
03-06-2025 09:30
03-06-2025 12:30
03-06-2025 13:20

Cena

2 214,00 PLN

1800,00 PLN

221,40 PLN

Godzina
zakonczenia

12:55

13:00

12:30

13:20

13:30

Liczba godzin

01:00

00:05

03:00

00:50

00:10



Koszt osobogodziny netto 180,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Kamil Bolek

‘ ' CMO i cztonek zarzadu grupy LTTM (LifeTube, TalentMedia, Gameset) najwiekszej w regionie CEE
agenciji influencer marketingu i sieci partnerskiej dla twércéw internetowych. Ekspert w zakresie
wykorzystania YouTube i influenceréw w komunikacji marki. Arbiter Komisji Etyki Reklamy, juror
konkurséw branzowych. Z wyksztatcenia psycholog i PR-owiec przektadajgcy swojg wiedze na
dziatania w marketingu od 2012 roku. Zafascynowany zmianami w konsumpcji mediéw, naukami o
komunikowaniu i podejmowaniu decyzji. Wielokrotnie nagradzany prelegent konferencji branzowych,
autor artykutéw eksperckich, szkoleniowiec i wyktadowca wielu uczelni na studiach podyplomowych
(w tym studiéw MBA). Co roku wystepuje na kilkudziesieciu konferencjach, przeprowadza szkolenia
i warsztaty w agencjach, domach mediowych i dziatach marketingu najwiekszych marek w Polsce.
Wyksztatcenie wyzsze. Ponad 300 godz. prowadzenia szkolen z tematyki szkolenia. Ostatnie 5 lat
aktywnie dziata w branzy marketingowe;j.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po szkoleniu uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w formie elektroniczne;j:

¢ Prezentacja szkoleniowa
e Linki do zrédet do dalszego samoksztatcenia

Uczestnicy otrzymajag zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia, pod warunkiem min. 100% frekwenciji.

Warunki uczestnictwa

Przed zapisaniem sie prosze o kontakt szkolenia@dimag.eu w celu potwierdzenia terminu i dostepnosci miejsc dla Uczestnikdw.

Warunkiem uczestnictwa z dofinansowaniem jest rejestracja i zatozenie konta w BUR, dokonanie zapisu na szkolenie za posrednictwem
BUR oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Warunki techniczne

e Szkolenie bedzie dostepne na platformie TEAMS. Kazdy z uczestnikéw dostanie link do szkolenia.
e Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikaciji - system
operacyjnych Windows, macOS i Linux, zalecany: procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent



AMD), pamie¢ RAM - 4 Gb

¢ Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac Uczestnik: dla audio 256 kb/s, Video w
wersji HD — 4Mb/s — to sg parametry gdrne graniczne.

e System dopasowuje sie do tacza i dziata na kazdych dostepnych parametrach.

¢ Poczas zaje¢ konieczne jest zastosowanie kamery i mikrofonu.

e Link umozliwiajacy uczestnictwo w spotkaniu on-line bedzie aktywny przez caty okres trwania kursu.

e Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

Kontakt

o Agnieszka Fabianowicz

h E-mail szkolenia@dimagq.eu

Telefon (+48) 515992 599



