Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing internetowy i sprzedaz w erze Al 3 235,00 PLN brutto
Numer ustugi 2025/03/21/25838/2639843 323500 PLN netto

179,72 PLN brutto/h
w 179,72 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

Centrum "Mentoris"

& Ustuga szkoleniowa
Mateusz Prucnal

® 18h
Kok Kk Kk 9 19.04.2025 do 20.04.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Odbiorcami szkolenia sg specjalisci ds. marketingu, sprzedazy,

przedsiebiorcy, a takze osoby zajmujace sie budowaniem marki osobistej

i firmowej. Szkolenie przeznaczone jest dla 0séb, ktére chcg zdobyé
Grupa docelowa ustugi

umiejetnosci w zakresie content marketingu, zwiekszenia zasiegu i

zaangazowania oraz efektywnego korzystania z LinkedIn w celach

sprzedazowych.
Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikow 16
Data zakonczenia rekrutacji 18-04-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ma na celu wyposazenie uczestnikdw w narzedzia i strategie zwigzane z tworzeniem wartosciowych tresci
marketingowych, ktore przyciggaja klientéw i budujg wizerunek ekspercki. Uczestnicy dowiedzg sie rowniez, jak
efektywnie wykorzystac¢ LinkedIn do budowania marki, generowania leadéw sprzedazowych oraz rozwijania kontaktéw
biznesowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wymienia cechy charakterystyczne dla

Test teoretyczn
marki eksperckiej. yezny

Opisuje cechy marki eksperckiej oraz
zasady jej budowania, ktére przyciagaja
klientw i partner6w. Wskazuje sposoby budowania marki

Test teoretyczn
eksperckiej w content marketingu. yezny

Wymienia i opisuje strategie content
marketingu przyciggajace uwage
klientow.

Wymienia trzy popularne strategie
. Test teoretyczny
content marketingu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

tak

Program

Szkolenie odbywa sie w godzinach dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczane w czas trwania ustugi.
Czesc¢ teoretyczna szkolenia potrwa 12 godzin dydaktycznych, natomiast czes¢ praktyczna 6 godzin dydaktycznych.

FORMA REALIZACJI ZAJEC:



Forma realizacji zaje¢ w ramach szkolenia bedzie obejmowata réznorodne metody dydaktyczne, ktére zapewnig uczestnikom
wszechstronne zrozumienie omawianych tematéw oraz umozliwig praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy i umiejetnosci.
Szczegoty formy realizacji sg nastepujace:

1. *Wyktady interaktywne**: Kazdy modut bedzie rozpoczynat sie interaktywnym wyktadem, podczas ktérego trener wprowadzg
teoretyczne podstawy tematu, uzywajac prezentacji multimedialnych, studiéw przypadkéw i przyktadow z praktyki. Wyktady beda
angazowac uczestnikdw poprzez pytania retoryczne, mini-dyskusje.

2. **Sesje pytan i odpowiedzi**: Po kazdym wyktadzie zaplanowane bedg sesje pytan i odpowiedzi, w trakcie ktérych uczestnicy beda
mieli mozliwo$é zadawania pytan dotyczacych prezentowanych tresci. Trener bedzie odpowiada¢ na pytania, wyjasnia¢ watpliwosci i
omawia¢ dodatkowe aspekty tematow.

3. *»*Cwiczenia grupowe i indywidualne**: W trakcie zaje¢ uczestnicy beda braé udziat w éwiczeniach zaréwno grupowych, jak i
indywidualnych. Zadania te pozwolg na praktyczne zastosowanie wiedzy poprzez analize przypadkdéw, opracowywanie strategii i
rozwigzywanie problemdéw. Uczestnicy bedg mieli mozliwo$¢ wymiany doswiadczen w grupach oraz refleksji nad zdobytg wiedzg podczas
pracy indywidualne;j.

4. **Wspdlne dyskusje**: Przewidziane sa regularne wspdlne dyskusje, gdzie uczestnicy beda mieli okazje dzieli¢ sie swoimi
spostrzezeniami i refleksjami na temat omawianych zagadnien. Dyskusje te bedg moderowane przez treneréw, co zapewni ich
efektywnos¢ i merytorycznosé.

5. **Test koficowy**: Na zakonczenie szkolenia, uczestnicy przystapiag do testu teoretycznego, ktéry bedzie miat forme testu z pytaniami
zamknietymi. Egzamin ten postuzy do oceny przyswojonej wiedzy i umiejetnosci, a takze weryfikacji osiggnietych efektéw ksztatcenia.
Te r6znorodne metody dydaktyczne zapewnig aktywny udziat uczestnikéw w szkoleniu, umozliwig wymiane doswiadczen oraz zwieksza
efektywnos$¢ nauki poprzez praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy.

Program szkolenia:

Modut 1. Jak budowac¢ oferty, ktére sprzedajag?

Modut 1 czes$é 1

-Projektowanie produktu lub ustugi, ktéra spetnia potrzeby klientéw i wyrdznia sie na rynku.

-Analiza konkurenciji i segmentacji rynku.

Modut 1 czes$é 2

-ldentyfikacja grupy docelowej i tworzenie buyer person z Al.

Modut 1 czes$é 3

-Definiowanie i opisywanie propozycji wartosci.

Modut 1 czes$é 4

-Generowanie oferty handlowej z wykorzystaniem narzedzi Al.

Modut 1 czes$é 5

-Strategie cenowe, ktére pomoga Ci ustali¢ optymalng cene produktéw i ustug.

Modut 2. Tworzenie skutecznych kampanii reklamowych krok po kroku.

Modut 2 czes$é 1

-Wykorzystywanie narzedzi cyfrowych do promocji i sprzedazy online, takich jak strony internetowe, landing pages, sklepy online,



newslettery, webinary, media spotecznosciowe.

Modut 2 czes¢ 2

-Zasady dziatania i korzystania z platform reklamowych Facebook (Meta) Ads i Google Ads.

Modut 2 czes$é 3

-Projektowanie i uruchamianie kampanii reklamowych, dobieranie stéw kluczowych, grup docelowych, budzetéw i metryk.

Modut 2 czes$é¢ 4

-Wykorzystywanie narzedzi Al w celu zwigkszenia efektywnosci kampanii.

Modut 2 czes$é 5

-Monitorowanie i optymalizowanie dziatan reklamowych, osigganie lepszych wynikéw i zwrotu z inwestyciji, testowanie réznych wersji
reklam i ofert.

Walidacja.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 1

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy L . . . Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Dzien 1 Mikotaj Tajchman 19-04-2025 08:00 14:00 06:00

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 235,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 235,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 179,72 PLN
Koszt osobogodziny netto 179,72 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1



o Mikotaj Tajchman

Doswiadczenie: Jako trener kompetencji Al przeprowadzit ponad 200 godzin szkolen i warsztatéw z

‘ ' zakresu takich tematéw jak technologia generatywnej sztucznej inteligenciji, wptyw Al na przysztosé
rynku pracy i spoteczenstwa, inzynierii promptow, wykorzystanie narzedzi Al w pracy zawodowej i
nauce. Od 2018 roku pomaga klientom indywidualnym i biznesowym w zakresie wdrazania nowych
technologii, w tym uczenia maszynowego, rozwigzan chmurowych i technologii blockchain. Posiada
wysokie kompetencje w zarzadzaniu wiedzg i wspieraniu procesow edukacyjnych, poparte
doswiadczeniem ponad 5 lat wspotpracy z najwiekszym wydawnictwem naukowym w Polsce.
Kwalifikacje: Absolwent filozofii na London School of Economics, gdzie z wyréznieniem ukonczyt
kierunek ,Philosophy, Logic and Scientific Method". Absolwent pierwszej edyciji kierunku ,Sztuczna
inteligencji w biznesie i sektorze publicznym” w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie (tytut pracy
dyplomowej ,Inzynieria promptéw i jej rola w organizacjach. Rozwdj nowej kompetenciji ery Al”).
Certyfikaty i kursy specjalistyczne: — ,Al_devs 2 — Connect GPT-4 with application and automation
logic” (Al devs), — ,Analiza danych i Al, uczenie maszynowe i deep learning dla znajgcych Pythona’
(ALX Academy), — ,Programista Python” (ALX Acadedemy) Doswiadcznie zawodowe i kwalifikacje
nabyte nie wczesnigj niz 5 lat.

J

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma od organizatora materiaty szkoleniowo - dydaktyczne w formie elektronicznej.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma od organizatora materiaty szkoleniowo - dydaktyczne w formie elektronicznej.

Warunki techniczne

1. Sprzet komputerowy:

Wymagany komputer PC lub Mac z dostepem do internetu.

Zalecana kamera internetowa oraz mikrofon dla udziatu w sesjach wideo.
2. Przegladarka internetowa:

Zalecane przegladarki: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari.

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 235,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 179,72 PLN

Koszt osobogodziny netto 179,72 PLN

Wymagane zaktualizowane wersje przegladarek dla optymalnej wydajnosci.
3. Stabilne potaczenie internetowe:

Minimalna predkos¢ tacza: 2 Mbps dla udziatu w sesjach wideo.



Zalecane potaczenie kablowe dla stabilnosci.

4. Platforma MS Teams:

Konieczne pobranie i zainstalowanie najnowszej wers;ji aplikacji MS Teams przed szkoleniem.
Aktywne konto MS Teams (mozliwo$¢ utworzenia bezptatnego konta).

5. System operacyjny:

Kompatybilno$¢ z systemem Windows lub macOS.

6. Oprogramowanie dodatkowe:

Zalecane zainstalowanie najnowszych wersji programow, takich jak przegladarka, Java, Flash itp.
7. Dzwiek i stuchawki:

Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem dla lepszej jakosci dzwieku.

Kontakt

ﬁ E-mail karolina.goral.gasior@gmail.com

Telefon (+48) 576 660 150

Karolina Goral-Gasior



