Mozliwo$¢ dofinansowania

Mentoring z budowania marki i strategii 5 350,00 PLN bruto

pozyskiwania klientow. 4349,59 PLN netto
214,00 PLN brutto/h

173,98 PLN netto/h

S=KW=NCUAR’ Numer ustugi 2025/03/19/10268/2635438

Sekwencja Spétka z © warszawa / stacjonarna

ograniczona & Mentoring
odpowiedzialnosciag (© 25h
o Je Je K () 20.05.2025 do 29.05.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Grupe docelowa ustugi stanowig osoby prowadzace dziatalnos¢
gospodarcza, kierownictwo i zarzad przedsiebiorstw z sektora MMSP,

Grupa docelowa ustugi
P 9 odpowiedzialni za promocje firmy i monitoring zarzadzania danymi

osobowymi.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 1
Data zakornczenia rekrutacji 19-05-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 25

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
¥ P 9001:2015) - w zakresie ustug doradczych

Cel

Cel edukacyjny

Celem mentoringu w zakresie promoc;ji jest wyposazenie uczestnika w praktyczng wiedze i umiejetnosci niezbedne do
skutecznego projektowania strategii promocyjnych. Uczestnik zdobedzie kompetencje w e-marketingu i analizie dziatan
promocyjnych, co zwiekszy efektywnos$¢ marketingu i konkurencyjnos¢ firmy.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Klient potrafi zaprojektowa¢ strategie
promociji z wykorzystaniem social
media, SEO oraz dziatan PR.

Klient zna narzedzia e-marketingu, takie
jak Google Analytics, SEO, mailing oraz
social media marketing.

Klient rozumie zasady tworzenia tresci
marketingowych i ich wptyw na
pozycjonowanie oraz budowanie
wizerunku firmy.

Klient zna metody analizy skutecznosci
dziatan marketingowych i potrafi
wykorzysta¢ zebrane dane do dalszego
planowania.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Ocena aktywnosci uczestnikéw
podczas mentoringu, w tym ich
zaangazowania w dyskusje

Ocena aktywnosci uczestnikéw
podczas mentoringu, w tym ich
zaangazowania w dyskusje.

Ocena aktywnosci uczestnikéw
podczas mentoringu, w tym ich
zaangazowania w dyskusje

Ocena aktywnosci uczestnikéw
podczas mentoringu, w tym ich
zaangazowania w dyskusje

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie

kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od

walidacji.

Program

Ustuga jest dedykowana jednej firmie, realizowana w godzinach zegarowych . Praca uczestnikéw oraz trenera bedzie opiera¢ sie na
uwarunkowaniach danego przedsiebiorstwa. W ustudze moze wzig¢ udziat 1 osoba.

Mentoring obejmuje nastepujacy zakres tematyczny:



Promocja przedsigbiorstwa

1. Strategia promocji w przedsiebiorstwie
e Omowienie procesu tworzenia strategii marketingowej dostosowanej do specyfiki grupy docelowej firmy, z uwzglednieniem dziatan
prowadzonych przez przedsiebiorce.
¢ Praktyczne wskazéwki planowania dziatari promocyjnych w kanatach offline i online, na podstawie dziatar dotychczas
stosowanych przez wtasciciela firmy
e Mentoring w zakresie budowania wizerunku firmy poprzez skuteczny storytelling i dziatania zwiekszajace rozpoznawalno$é marki
wsroéd odbiorcow docelowych.

2. E-marketing
e Omowienie kluczowych elementéw e-marketingu, w tym SEO, kampanii reklamowych oraz marketingu w social media, na
przyktadzie dziatar stosowanych przez przedsiebiorce.
e Mentoring w zakresie efektywnosci dziatarh marketingowych z wykorzystaniem narzedzi analitycznych i danych pochodzacych z
kampanii prowadzonych w réznych kanatach.
e Wsparcie w wykorzystaniu danych do optymalizacji dziatan marketingowych, oparte na przyktadach z dziatalnosci JDG.

3. Content marketing i budowanie wizerunku
e Omowienie kluczowych elementéw tworzenia tre$ci marketingowych do specyfiki grupy docelowej, z przyktadami dziatan
prowadzonych przez przedsiebiorce.
* Analiza strategii zwiekszania zaangazowania klientéw poprzez personalizacje tresci (np. indywidualne oferty, dynamiczny content)
oraz interaktywnos¢ (quizy, ankiety, konkursy).
e Praktyczne wskazéwki dotyczace budowania dtugotrwatych relacji z klientami poprzez tworzenie wartosciowych tresci, programéw
lojalnosciowych i angazujgcych kampanii, opartych na przyktadach dziatan stosowanych przez Mentora.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 23

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L L . , . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakornczenia

Oméwienie

procesu
tworzenia
strategii
marketingowe;j
dostosowanej do
specyfiki grupy
docelowej firmy,
z
uwzglednieniem
dziatan

Anna Zagorska 20-05-2025 08:00 10:00 02:00

prowadzonych
przez
przedsiebiorce.

Przerwa Anna Zagérska 20-05-2025 10:00 10:15 00:15



Przedmiot / temat
zajec

Omoéwienie

procesu
tworzenia
strategii
marketingowej
dostosowanej do
specyfiki grupy
docelowej firmy,
z
uwzglednieniem
dziatan
prowadzonych

Przerwa

Praktyczne
wskazéwki

planowania
dziatan
promocyjnych w
kanatach offline i
online, na
podstawie
dziatan
dotychczas
stosowanych
przez wtasciciela
firmy

Przerwa

2% Praktyczne
wskazéwki
planowania
dziatan
promocyjnych w
kanatach offline i
online, na
podstawie
dziatan
dotychczas
stosowanych
przez wtasciciela
firmy

Prowadzacy

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagorska

Data realizacji
zajeé

20-05-2025

20-05-2025

20-05-2025

20-05-2025

20-05-2025

Godzina
rozpoczecia

10:15

12:15

12:45

13:45

14:00

Godzina
zakonczenia

12:15

12:45

13:45

14:00

15:00

Liczba godzin

02:00

00:30

01:00

00:15

01:00



Przedmiot / temat

zajec

Mentoring

w zakresie
budowania
wizerunku firmy
poprzez
skuteczny
storytelling i
dziatania
zwiekszajace

rozpoznawalnosé

marki wsrod
odbiorcow
docelowych.

Przerwa

Oméoéwienie
kluczowych
elementoéw e-
marketingu, w
tym SEO,
kampanii
reklamowych
oraz marketingu
w social media,
na przyktadzie
dziatan
stosowanych
przez
przedsiebiorce.

Przerwa

Omoéwienie
kluczowych
elementéw e-
marketingu, w
tym SEO,
kampanii
reklamowych
oraz marketingu
w social media,
na przyktadzie
dziatan
stosowanych
przez
przedsiebiorce.c
d

Prowadzacy

Anna Zagorska

Anna Zagoérska

Anna Zagorska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Data realizacji
zajeé

22-05-2025

22-05-2025

22-05-2025

22-05-2025

22-05-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

11:45

12:00

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

11:45

12:00

14:00

Liczba godzin

01:45

00:15

01:45

00:15

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Mentoring

w zakresie
efektywnosci
dziatan
marketingowych
z
wykorzystaniem
narzedzi
analitycznych i
danych
pochodzacych z
kampanii
prowadzonych w
réznych kanatach

Przerwa

Wsparcie

w wykorzystaniu
danych do
optymalizacji
dziatan
marketingowych,
oparte na
przyktadach z
dziatalnosci JDG

Przerwa

Omoéwienie
kluczowych
elementéw
tworzenia tresci
marketingowych
do specyfiki
grupy docelowej,
z przyktadami
dziatan
prowadzonych
przez
przedsiebiorce.

Prowadzacy

Anna Zagorska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Data realizacji
zajeé

27-05-2025

27-05-2025

27-05-2025

27-05-2025

27-05-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

11:45

12:00

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

11:45

12:00

14:00

Liczba godzin

01:45

00:15

01:45

00:15

02:00



Przedmiot / temat

zajec

Analiza

strategii
zwigkszania
zaangazowania

klientéw poprzez

personalizacje
tresci (np.
indywidualne
oferty,
dynamiczny
content) oraz
interaktywnos$¢é
(quizy, ankiety,
konkursy).

Przerwa

Analiza

strategii
zwigkszania
zaangazowania

klientéw poprzez

personalizacje
tresci (np.
indywidualne
oferty,
dynamiczny
content) oraz
interaktywnos$¢é
(quizy, ankiety,
konkursy).cd

Przerwa

Praktyczne
wskazéwki
dotyczace
budowania
dtugotrwatych

relacji z klientami

poprzez
tworzenie
wartosciowych
tresci,
programéw

lojalnosciowych i

angazujacych
kampanii,

Walidacja

Prowadzacy

Anna Zagorska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Anna Zagoérska

Julia Bosakirska

Data realizacji
zajeé

29-05-2025

29-05-2025

29-05-2025

29-05-2025

29-05-2025

29-05-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

11:45

12:00

13:30

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

11:45

12:00

13:30

14:00

Liczba godzin

01:45

00:15

01:45

00:15

01:30

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5350,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 349,59 PLN
Koszt osobogodziny brutto 214,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 173,98 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
)

122

Anna Zagorska

Ukonczyta studia wyzsze na Akademii Wychowania Fizycznego w Warszawie. W trakcie
swojejkariery zawodowej aktywnie uczestniczyta w licznych szkoleniach i konferencjach
dotyczacychzarzadzania przedsiebiorstwem, co umozliwito jej state poszerzanie wiedzy i rozwdj
kompetencji wobszarze zarzgdzania organizacjami. Od 2014 roku pracuje w fi rmie Sekwencja Sp. z
0.0., gdzie

$wiadczy ustugi doradcze, obejmujgce zaréwno aspekty technologiczne, jak i
operacyjne.Specjalizuje sie w doradztwie strategicznym oraz wspieraniu przedsiebiorstw w
optymalizacjiproceséw biznesowych, co prowadzi do wzrostu efektywnosci i innowacyjnosci
dziatania klientéwfi rmy. W ramach swojej pracy, doradza fi rmom w zakresie wdrazania
nowoczesnych rozwigzan i

technologii, uczestniczac w catym procesie od opracowania dokumentacji przetargowej, przezwybor
dostawcdw i wdrozenie rozwigzan, az po ewaluacje wynikéw wdrozenia. Jej bogatedoswiadczenie
obejmuje realizacje ustug z zakresu wdrozen oraz doradztwa IT co pozwolito jejusprawni¢
funkcjonowanie wielu organizacji i wzmocni¢ ich konkurencyjnos¢ na rynku.

W ciggu ostatnich 5 lat liczac od daty ustugi, doradzata , prowadzita szkolenia w tej samej oraz
pokrewnej tematyce.

222

Julia Bosakirska

Ukonczyta studia wyzsze na Uniwersytecie Warszawskim Wydziat Zarzgdzani. Kierownik projektu i
Ekspert Technologiczny, z ponad 16 letnim doswiadczeniem w branzy. W ramach doswiadczenia
$wiadczyta ustugi proinnowacyjne zwigzane z transferem wiedzy oraz technologii. Swiadczyta ustugi
proinnowacyjne zwigzane analizg oraz mapowaniem i modelowaniem proceséw biznesowych w
BPMN w zakresie optymalizacji pod katem wdrazania innowacji.

Wspotautorka/autorka opracowan z zakresu biznesplandw, strategii rynkowych, opracowan
transferu wiedzy, audytu technologicznego z diagnoza dojrzatosci cyfrowej, zakonczonych
opracowaniem mapy drogowej. Ekspert i doradca podczas wdrgzania nowoczesnych rozwigzan w



firmach, uczestniczacy z klientami w catym procesie od opracowania dokumentac;ji przetargowej,
poprzez wybér dostawcow i wdrozenie rozwigzan oraz ewaluacje wynikéw wdrozenia.
Doswiadczenie w realizacji ustug w zakresie wdrozen i doradztwa IT, m.in.:

« Testowanie rozwigzan IT

« Audyt IT

+ Doradztwo pod katem systeméw IT

+ Ocena pod katem przygotowania firmy do wdrozenia systemu klasy CRM

+ Pomoc w opracowaniu dokumentaciji funkcjonalnej lub technicznej niezbednej do wdrozenia
innowacji.

W ciggu ostatnich 5 lat liczgc od daty ustugi, doradztwa prowadzita szkolenia w tej samej oraz
pokrewnej tematyce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik ustugi doradczej otrzyma materiaty w formie elektroniczne;.
Ustuge mozemy dopasowac¢ do konkretnych potrzeb.
Realizujemy dziatania rozwojowe réwniez w formie zamknigtej — dedykowane;j.

Przed zgtoszeniem na ustuge prosimy o kontakt celem potwierdzenia dostepnosci wolnych miejsc/gwarancji termin

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia o ukonczeniu mentoringu jest uczestnictwo w ustudze.

Informacje dodatkowe

W koszt ustugi wliczone sg przerwy oraz walidacji.

Adres

ul. Grojecka 43/1a
02-031 Warszawa

woj. mazowieckie

Ustuga realizowana w biurze klienta jak i w biurze naszej firmy.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

Elzbieta Gajowiak

E-mail egajowiak@sekwencja.org



Telefon (+48) 508 090 170



