Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie pod nazwa "Kompleksowe 2 880,00 PLN brutto

@, podejscie do TikTok, Instagram, Facebook 2:880,00 PLN netto
oraz Al w social mediach" 120,00 PLN brutto/h
ernabo 120,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/12/04/22948/2448057

zdalna w czasie rzeczywistym
Ernabo Adrian Flak 9 y y

& Ustuga szkoleniowa

ok kKK © 24h

5 18.06.2025 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Kierunek - Rozwdj

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . . o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Celem szkolenia jest wyposazenie uczestnikdw w praktyczng wiedze i
umiejetnosci niezbedne do skutecznego prowadzenia profili w mediach
spotecznosciowych takich jak TikTok, Instagram i Facebook, z
uwzglednieniem aspektéw zwigzanych z zielonymi kompetencjami oraz

Grupa docelowa ustugi o - o
inteligentnymi technologiami.

Jest to ustuga dedykowana, réwniez dla uczestnikéw projektu ,Kierunek-

Rozwdj"
Minimalna liczba uczestnikéw 3
Maksymalna liczba uczestnikow 8
Data zakonczenia rekrutacji 17-06-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego wykorzystywania aplikacji takich jak Facebook, Instagram i
TikTok w celu efektywnego budowania i upowszechniania wizerunku swojej firmy. Skupia sie na poprawie efektywnosci
pracy poprzez zastosowanie nowoczesnych narzedzi i strategii. Uwzglednia promowanie ekologicznych dziatan firmy
oraz wspieranie zrdwnowazonego rozwoju, a takze wykorzystanie inteligentnych technologii do automatyzaciji i analizy
dziatan marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje podstawowe pojecia
zwigzane z aplikacjami.

Definiuje podstawowe pojecia zwigzane

z social media marketingiem

Tworzy angazujace tresci.

Automatyzuje zadania w social
mediach.

Przygotowuje harmonogram publikacji
w mediach spotecznosciowych z
wykorzystaniem narzedzi Al,

Kryteria weryfikacji

Postuguje sie wiedza z zakresu
korzystania z aplikacji Facebook,
Instagram i TikTok.

Posiada wiedze na temat
wykorzystywania narzedzie do
marketingu w social mediach.

Posiada wiedze oraz umiejetnosci z
zakresu tworzenia tresci na media
spotecznosciowe, dostosowane do
formatu mediéw spotecznosciowych
oraz profilu odbiorcow.

Posiada umiejetnosci automatyzacji

powtarzalnych zadan w social mediach.

Potrafi budowa¢ zaangazowang
spotecznos¢ online, przyczyniajac sie
do wzrostu widoczno$ci i wizerunku

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

uwzgledniajacego réznorodne formaty i marki w sposéb zréwnowazony.

kanaty komunikacji.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

-> W celu skutecznego uczestnictwa w szkoleniu wymagana jest podstawowa umiejetno$¢ obstugi komputera.
-> Za 1 godzine ustugi szkoleniowej uznaje sie godzine dydaktyczna tj. lekcyjng (45 minut).

-> |lo$¢ przerw oraz dtugos$¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb uczestnikéw szkolenia. Zaznacza sie jednak, ze
taczna dtugo$¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie tj. 10 minut przerwy na jeden dzien
szkoleniowy. Przerwy nie wliczaja sie w czas trwania szkolenia.

> Szkolenie przeprowadzone bedzie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym w liczbie 24 godziny dydaktyczne. Kazdy uczestnik musi
posiada¢ dostep do komputera z Internetem. Uczestnikom zostanie przestany link do videokonferencji na platformie Click Meeting.

Szczegodtowy program szkolenia:

Modut 1: Social media, e-marketing

e Wprowadzenie do social media marketingu: definicje, cele, trendy

¢ Analiza konkurencji i okreslenie grupy docelowej

¢ Budowanie strategii content marketingowej

e Wybdr odpowiednich platform spotecznos$ciowych

e Mierzenie efektywnosci dziatan

e Budowanie strategii komunikacyjnej wspierajgcej inicjatywy ekologiczne oraz promowanie zréwnowazonych dziatan w social media

Modut 2: TikTok - krétka forma wideo

e Algorytm TikTok: jak dziata i jak go wykorzystac

e Tworzenie angazujgcych filmikéw: pomysty, formaty, narzedzia

o Efektywne wykorzystanie dZzwiekéw, efektéw specjalnych i hashtagéw

¢ Promowanie filmikdw: ptatne reklamy i wspétpraca z influencerami

¢ Analiza statystyk i optymalizacja tresci

¢ Wykorzystanie algorytmoéw TikTok do zwiekszenia zasiegu i dopasowania tresci do odpowiednich odbiorcow

Modut 3: Instagram - wizualna komunikacja

¢ Ro6zne formaty publikacji na Instagramie: feed, stories, reels

e Tworzenie estetycznych i spojnych profili

¢ Wykorzystanie narzedzi do edycji zdje¢ i filméw

¢ Budowanie zaangazowanej spotecznosci: konkursy, Q&A, wspotpraca z innymi uzytkownikami
¢ Instagram Ads: tworzenie i targetowanie reklam

e Stworzenie wizualnej strategii promujgcej ekologiczne rozwigzania i zrbwnowazone produkty

Modut 4: Facebook — wszechstronnos$¢ platformy

e Facebook dla biznesu: tworzenie strony i zarzadzanie nig

e Tworzenie réznorodnych tresci: posty, wydarzenia, grupy

e Facebook Ads: tworzenie kampanii reklamowych i targetowanie odbiorcéw

e Facebook Insights: analiza statystyk i optymalizacja dziatan

e Korzystanie z Facebook Ads Managera do precyzyjnego targetowania odbiorcéw na podstawie zaawansowanej analizy danych

Modut 5: Sztuczna inteligencja w social mediach

¢ Wprowadzenie do sztucznej inteligencji: podstawowe pojecia i zastosowania
¢ Narzedzia Al do tworzenia tresci: generowanie tekstéw, tworzenie grafik



¢ Automatyzacja zadan w social media: planowanie postéw, odpowiadanie na komentarze
¢ Wykorzystanie chatbotow do obstugi klienta
e Etyka wykorzystania Al w marketingu

Modut 6: Praktyczne warsztaty

e Tworzenie kalendarza tresci dla wybranej platformy

¢ Projektowanie kampanii reklamowej na wybranym kanale
* Analiza konkurencji i benchmarking

* Omowienie case studies

Walidacja

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L Prowadzacy L. . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 880,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 880,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

122

O Agata Ziolo

‘ ' Trener z zakresu social mediéw, marketingu oraz e-marketingu. Posiada doswiadczenie w branzy,
ktére zdobywa i systematycznie realizuje szkolenia od ponad 5 lat.



o Adrian Flak

Ukonczyt studia wyzsze | i Il stopnia na kierunku Informatyka. Praktyk i szkoleniowiec z zakresu IT,

‘ ' gtownie E-commerce, SEO, SEM oraz programowania zdobyte w okresie ostatnich 5 lat.
Przeprowadzit wiele szkolen dotyczacych nowoczesnych technik sprzedazowych w Internecie oraz
programowania. Ukonczyt kursy ORACLE zwigzane z JEE7 czy SQL. Zrealizowat wiele projektéw E-
commerce oraz pracowat na stanowiskach zwigzanych z tg branza. Trener posiada wiedze w
zakresie teoretycznych aspektow zagadnien i posiada doswiadczenie dydaktyczne oraz praktyczne
w dziedzinie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy z uczestnikéw otrzyma tematyczne materiaty dydaktyczne w formie pdf, przestanych na adrese-mail, najpéZniej w dniu rozpoczecia
szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Dostep do komputera/laptopa oraz internetu (wg wymagan technicznych wyszczegdlnionych ponize;j).

Informacje dodatkowe

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek- Rozwdj.

Warunki techniczne

Wymagania techniczne: Komputer podtgczony do Internetu z predkos$cia tacza od 512 KB/sek.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji oraz niezbedne
oprogramowanie umozliwiajace Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow

¢ system operacyjny Windows 7/8/10 lub Mac OS X

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik -minimalna predko$¢ tgcza:
512KB/sek

Platforma, na ktérej zostanie przeprowadzone szkolenie to Click Meeting.
Okres waznosci linku: 1h przed rozpoczeciem szkolenia w pierwszym dniu do ostatniej godziny w dniu zakonczenia.

Szkolenia online bedg nagrywane tylko i wytgcznie na potrzeb udokumentowania prawidtowego przebiegu szkolenia i jego archiwizac;ji.
Nie udostepniamy nagran ze szkolenia ze wzgledu na ochrone danych osobowych oraz widocznego na nagraniach wizerunku oséb
trzecich (osoby prowadzacej oraz innych uczestnikow szkolenia).

Kontakt

Agata Flak

E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl



"\ Telefon (+48) 530 642 270



