Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie "Social Media w Pigutce - 4 500,00 PLN brutto
ﬁ Budowanie Marki Szkoty Nauki Jazdy w 4 500,00 PLN netto
mediach spotecznosciowych" 264,71 PLN brutto/h
w Numer ustugi 2024/06/06/162860/2174076 264,71 PLN netto/h
CENTRUM © Nidzica / stacjonarna
ANDRZEJ SZOPE ® Ustuga szkoleniowa
SPOLKA JAWNA ® 17h
% ¥ % K 5 06.07.2024 do 07.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie "Social Media w Pigutce - Budowanie Marki Szkoty Nauki Jazdy
w mediach spotecznosciowych" skierowane do oséb zajmujacych sie

Grupa docelowa ustugi prowadzeniem social mediéw, promocja i marketingiem,
zaanagazowanych w tworzenie tresci marketingowych posiadajgcych
i/lub pracujgcych w Szkole Nauki Jazdy.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 5

Data zakonczenia rekrutacji 05-07-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 17

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie "Social Media w Pigutce - Budowanie Marki Szkoty Nauki Jazdy w mediach spotecznosciowych" przygotowuje
do samodzielnego prowadzenia i rozbudowywania konta firmowego Szkoty Nauki Jazdy na mediach spotecznosciowych



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Opisuje role social mediéw

Definiuje pojgcia zwigzane z marka
osobistg oraz procesem jej tworzenia

Definiuje pojecia zwigzane z hastem
"Buyer persony"

Tworzy angazujace tresci w mediach
spotecznosciowych przy wykorzystaniu
social mediéw.

Wymienia elementy procesu
Zarzadzania marka osobistg w mediach
spotecznosciowych

Kryteria weryfikacji

Nazywa odpowiednio podstawowe
zjawiska oraz trendy w social mediach

Uzasadnia wybor konkretnych
rozwigzan technologicznych
wykorzystywanych w jego social
mediach

Wymienia etapy procesy tworzenia
marki osobistej

Analizuje swojg aktualng sytuacje firmy
w mediach spotecznos$ciowych

Charakteryzuje pojecie klienta
docelowego

Nazywa odpowiednio zjawiska i
zaleznosci podczas procesu tworzenia
Buyer Persony

Rozréznia pojecia zwigzane z
pozyskanym leadem cieptym i zimny.

Analizuje réznice oraz wspolne
elementy na konkretnych platformach
tj. Facebook i Instagram dotyczacych
klienta docelowego

Planuje odpowiednio publikacje na
wybranych social mediach

Tworzy tresci graficzne przy pomocy
wybranego programu graficznego/
strony internetowej tworzacej grafiki

Wykorzystuje zdolnos¢ tworzenia
odpowiednich promptéw podczas
korzystania z chatu GPT

definiuje kluczowe elementy swojej
marki osobistej, w tym misje, wizje i
wartosci

charakteryzuje angazujagcy CTAw
poscie w mediach spotecznosciowych

prezentuje angazujaca tres¢ posta w
mediach spotecznos$ciowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wykorzystuje odpowiednie narzedzia tworzy relacje oraz posty przy
graficzne do tworzenia tresci w social wykorzystaniu aplikacji do montowania Obserwacja w warunkach rzeczywistych
mediach i nagrywania

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak zaswiadczenie zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Szkolenie "Social Media w Pigutce - Budowanie Marki Szkoty Nauki Jazdy w mediach spotecznosciowych" sktada sie z czesci wyktadowej
oraz praktycznej.

Uczestnik wykonuje éwiczenia przy wykorzystaniu wtasnego komputera oraz telefonu - w przypadku braku wtasnego laptopa zostanie
udostepniony sprzet przez nas, jednak w przypadku telefonu uczestnik musi korzysta¢ ze swojego osobistego sprzetu.

W szkoleniu moga uczestniczyé osoby majace do czynienia na co dzier z budowaniem marki firmowej poprzez media spoteczno$ciowe.

W trakcie szkolenia uczestnik pozna zasady budowania marki osobistej w Swiecie cyfrowym na mediach spotecznosciowych oraz jak
tworzy¢ angazujgce tresci, ktére zbudujg na Instagramie zasiegi.

Ze wzgledu na charakter szkolenia, w trakcie szkolenia realizowane bedg éwiczenia praktyczne.

Podsumowaniem szkolenia jest przeprowadzenie procesu walidacji/egzaminu sktadajgcego sie z czesci teoretycznej i praktycznej.

W ramach czesci teoretycznej uczestnicy bedg musieli wypetnié testy jedno/wielokrotnego wyboru. Warunkiem zaliczenia czesci
teoretycznej jest uzyskanie minimum 100% prawidtowych odpowiedzi. W czesci praktycznej bedzie wykorzystana walidacja jako
obserwacja w warunkach rzeczywistych. Uczestnik bedzie losowat jedno zadanie praktyczne i bedzie wykonywat je pod okiem walidatora
w czasie rzeczywistym na swoich social mediach.

Ramowy Program szkolenia:

e Wprowadzenie do Social Media
e Krotka prezentacja roli social mediéw w dzisiejszym biznesie.
e Omowienie znaczenia Instagrama jako platformy marketingowe;.



¢ Podstawy Budowania Marki Firmowej
¢ Definicja marki osobistej i jej znaczenie.
¢ Strategie budowania autentycznego wizerunku w mediach spotecznos$ciowych.
« Cwiczenia praktyczne: Okre$lanie wtasnych wartosci i misji osobistej.

¢ Poznaj Swojego Klienta: Tworzenie Buyer Persony
e Omowienie znaczenia zrozumienia swojej grupy docelowe;j
¢ Profil klienta na Facebooku i Instagramie. Réznice.
e Techniki badania rynku i zbierania danych o klientach.
¢ Praktyczne wskazoéwki dotyczace tworzenia buyer persony.

e Tworzenie Angazujgcych Tresci na mediach spotecznos$ciowych
e Analiza réznych rodzajow tresci: zdjecia, filmy, relacje.
e Strategie tworzenia tresci, ktére angazuja i budujg zaangazowanie spotecznosci.
» Efektywne wykorzystanie sztucznej inteligencji (Czatu GPT) w social mediach.
¢ Canva - narzedzie do tworzenia tresci i grafik.
 Cwiczenia praktyczne: Tworzenie planu publikacji tresci na Instagramie.

¢ Konwersja: Jak Zachecié¢ Klienta do Zakupu
e Optymalizacja profilu to klucz do skutecznej sprzedazy online (bio, highlights,tresci).
e Omowienie strategii konwersji na Instagramie. Budowanie lejku sprzedazowego.
» Techniki tworzenia tresci, ktére prowadzg do dziatan konwersyjnych.

e Nagrywanie i Montowanie Filméw na mediach spotecznosciowych
e Zasady nagrywania angazujgcych filmoéw na Instagram.
e Praktyczne wskazéwki dotyczace nagrywania rolek: oswietlenie, dzwiek, kadrowanie.
¢ Demonstrowanie narzedzi do montazu filméw..
 Cwiczenia praktyczne: nagrywanie i montowanie rolek.

Podsumowanie. Sesja Pytan i Odpowiedzi
¢ Podsumowanie gtéwnych tematéw i przekazanych informaciji.

Szkolenie obejmuje 17 jednostek dydaktycznych po 45 min = 12,75 h zegarowych
Walidacja obejmuje 1 jednostke dydaktyczng 45 min - test teoretyczny.
tacznie ustuga trwa 17 godzin dydaktycznych.

Walidacja w formie praktycznej i teoretycznej bedzie sktadat sie z testu oraz obserwacji w warunkach rzeczywistych i trwa tacznie 1
godzing dydaktyczna.

Bedzie ona przeprowdzana przez kompetentng osobe posiadajgca niezbedne kwalifikacje i kompetencje.

Przerwy nie wliczaja sie w czas trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

., L, . 3 . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia

1z9 .
- Klaudia

Wprowadzenie o 06-07-2024 09:00 09:45 00:45
i . Stankiewicz
do Social Media



Przedmiot / temat
zajec

Podstawy
Budowania Marki

Firmowej dla
Szkoty Nauki
Jazdy

Poznaj

Swojego Klienta:
Tworzenie Buyer
Persony

Tworzenie
Angazujacych
Tresci na social
mediach

Konwersja:
Jak Zachecié
Klienta do
Zakupu

Nagrywanie
i Montowanie
Filméw na social
media

Nagrywanie
i Montowanie
Filméw na social
media

Podsumowanie.
Sesja Pytan i
Odpowiedzi

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Klaudia
Stankiewicz

Klaudia
Stankiewicz

Klaudia
Stankiewicz

Klaudia
Stankiewicz

Klaudia
Stankiewicz

Klaudia
Stankiewicz

Klaudia
Stankiewicz

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

06-07-2024 09:45
06-07-2024 10:45
06-07-2024 13:30
07-07-2024 09:00
07-07-2024 09:45
07-07-2024 10:45
07-07-2024 13:30
07-07-2024 15:45

Cena

4 500,00 PLN

4 500,00 PLN

Godzina
zakonczenia

10:30

13:00

15:45

09:45

10:30

13:00

15:45

16:30

Liczba godzin

00:45

02:15

02:15

00:45

00:45

02:15

02:15

00:45



Koszt osobogodziny brutto 264,71 PLN

Koszt osobogodziny netto 264,71 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Klaudia Stankiewicz

‘ ' Wieloletni trener posiada doswiadczenie w prowadzeniu szkolen.
Prowadzi czynnie kilkanascie fanpage'e na mediach spotecznosciowych. Buduje bardzo aktywnie
zasiegi na wrzucanych rolkach i reelsach. Tworzy grafiki oraz infografiki. Posiada ukoriczone kursy z
zakresu prowadzenia social mediow.
W ciggu ostatnich 3 lat przeprowadzita 90h szkolen z zakresu social mediéw
2024 -30h
2023 -40h
2022 - 20h

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty tworzone w trakcie zaje¢ na podstawie ¢wiczen praktycznych i wyktaddw.
Materiaty szkoleniowe: Skrypt, notes, teczka i dtugopis.
Na szkolenie zostang zapewnione nastepoujgce materiaty: laptopy i dostep do internetu.

Sartfon kazdy Uczestnik musi posiadaé osobisty.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik powinien posiada¢ wlasny smartfon z mozlwio$cig nagrywania oraz dostep (zatozone konto) do Instagrama.

Warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za
posrednictwem Bazy i przypisanego ID wsparcia oraz spetnienie wszystkich warunkéw uczestnictwa w projekcie okreslonych przez
Operatora.

Informacje dodatkowe

Po szkoleniu kazdy uczestnik otrzyma certyfikat.

Koszt szkolenia nie zawiera kosztéw dojazdu, wyzywienia i noclegu.
Szkolenie trwa 12,75 godzin zegarowych.

Przerwy nie wliczaja sie w czas trwania ustugi.

W trakcie dnia szkoleniowego sa przewidziane 2 przerwy 15 minutowa i 30 minutowa Czas przerw nie jest wliczany w kosz ustugi.



Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z VAT ze zgodnie z podstawg prawng :

Stosownie do tresci § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku
towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien zwolnione od podatku od towaréw i ustug sa ustugi ksztatcenia zawodowego
lub przekwalifikowania zawodowego, finansowane w co najmniej 70% ze $rodkéw publicznych, oraz $wiadczenie ustug i dostawa towaréw
$cisle z tymi ustugami zwigzane.

Adres

ul. Dziatdowska 1a
13-100 Nidzica

woj. warminsko-mazurskie

Sala wyposazona w komputery i dostep do Internetu.
Szkolenie odbedzie sie w Szkole Nauki Jazdy Leszka Wagnera

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail biuroprojektu@centrum-osk.pl

Telefon (+48) 664 265 725

Beata Kurzadkowska



