Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie: Marketing Internetowy 2 560,00 PLN brutto

Numer ustugi 2024/03/19/12064/2100367 2560,00PLN netto
[s2Koun kompurerown 1 06,67 PLN brutto/h

v poo(
106,67 PLN netto/h
Szkota © Gliwice / stacjonarna
Komputerowa & Ustuga szkoleniowa
Impuls Sp. z 0. o. ® 24h
% % K 5 03.09.2024 do 05.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie przeznaczone dla os6b pracujgcych na stanowisku
odpowiedzialnym za wizerunek przedsiebiorstwa w mediach
spotecznosciowych, chcacych podnies¢ poziom swoich kompetencji w
tym obszarze i pozyskiwa¢ nowych klientow za pomoca narzedzi online.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 3
Maksymalna liczba uczestnikow 8

Data zakornczenia rekrutacji 27-08-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnika do samodzielnego prowadzenia kampanii marketingowych w sieci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

* Definiuje modele podejmowania
decyzji zakupowej

Definiuje pojecie i gtéwne zatozenia + Definiuje archetypy marki

Digital Marketingu * Wymienia strategie marketingowe
* Dobiera dziatania zgodnie z persong

Test teoretyczny

klienta

* Okresla cel strony

Definiuje pojecie i podstawowe + Okresla mobilnos$é strony
: : S . Test teoretyczny
dziatania SEO « Definiuje wizytéwke Google Moja
Firma

* Dobiera stowa kluczowe

* Okresla zasady redagowania tekstow

reklamowych

« Okresla grupe docelowa Test teoretyczny
* Identyfikuje Platforme reklamowa

Google Ads oraz Platforme Google

Analytics

Definiuje pojecie i podstawowe
dziatania Google Ads i Analytics

* Tworzy tytuly i meta opisy
Optymalizuje strone www + Optymalizuje zdjecia Test teoretyczny
* Tworzy tresci

« Identyfikuje dostepne Social Media
Obstuguje Social Media * Rozréznia zastosowanie Test teoretyczny
poszczegolnych Social Media

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak



Program

Szkolenie adresowane jest dla pracownikéw dziatu sprzedazy, obstugi klienta, os6b majacych bezposredni kontakt z klientami.
Czas trwania szkolenia to 3 dni szkoleniowe w godz. 8:30 - 15:30 - 21 h zegarowych (24 h dydaktycznych + przerwy).

Szkolenie odbywa sie w grupach od 3 do 8 os6b w sali szkoleniowej wyposazonej w stanowisko dla kazdego z uczestnikéw, projektor,
flipcharty, markery.

Walidacja: metoda wykorzystywang do sprawdzenia efektéw uczenia bedzie test teoretyczny.
Zakres tematyczny szkolenia:

1. Podstawy digital marketingu

Modele podejmowania decyzji zakupowe;j
e Archetypy marki
e Strategie marketingowe
¢ Generacje uzytkownikow
* PersonaKlienta
2. Podstawy SEO
e Zrozumieé Google
¢ Prezentacja wynikéw wyszukiwania
o UX
e Cel strony
¢ Mobilnos¢ strony
e Wizytéwka Google Moja Firma
e Katalogi i portale ogtoszeniowe
3. Podstawy Google Ads i Analytics
e Dobor stéw kluczowych
e Zasady redagowania tekstow reklamowych

e Grupa docelowa

Platforma reklamowa Google Ads
¢ Platforma Google Analytics
4. Optymalizacja strony www
e Tytutly i meta opisy
e Optymalizacja zdje¢
e Struktura strony
e Tworzenie angazujacych tresci
¢ Audyt strony internetowej
¢ Linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne

5. Social Media



¢ Typologia Social Media

e Facebook - potencjat, zastosowanie, statystyki, reklama
e LinkedIn - dotrzyj do Klienta biznesowego

e YouTube - korzysci z video marketingu

¢ Transmisje na zywo jako sposob angazowania Klienta

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L, . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 560,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 560,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 106,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 106,67 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Maciej Westerowski

‘ ' - Absolwent Akademii Ekonomicznej w Katowicach - Wydziat Zarzadzania i marketingu;
- Trener na poziomie odpowiadajgcym EQF 5 European Qualification Framework (Senior trainer);
- Doradca zawodowy;
- Certyfikowany coach amerykarskiej metodyki sprzedazy CustomerCentric Selling;
- Wyktadowca szkot wyzszych, Trener w projektach edukacyjnych, wspétzatozyciel agenciji
reklamowej. Dotychczas przeprowadzit w ramach zaje¢ dla studentéw, kurséw i szkoler ponad 400
godzin zaje¢ z optymalizacji i tworzenia stron www.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w formie pdf, zawierajgce tresci zgodne z programem szkolenia - prezentacja.

Adres

ul. Grzegorza Piramowicza 2/1
44-100 Gliwice

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
¢ Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail pocztaimpuls@gmail.com

Telefon (+48) 322 382 720

Patrycja Tomczak



